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Undersøgelsen ser nærmere på industriens rolle som en vigtig samfundsbidragyder med fokus på 
bæredygtige initiativer, innovation, folkesundhed og økonomisk udvikling.

Ved at afdække den danske befolknings opfattelse af branchen skal Impact Survey: Sustainability 
in Pharma 2026 styrke dialogen og skabe et nuanceret billede af medicinalindustriens betydning i 
Danmark. 

Samtidig fungerer undersøgelsen som et strategisk værktøj, der kan understøtte troværdig 
kommunikation over for kunder, samarbejdspartnere og medarbejdere – og bidrager til at integrere 
bæredygtighed i industriens fortælling.

Første måling blev gennemført i 2025 og anden måling i 2026. Denne rapport præsenterer 
barometerets anden måling. Resultaterne mellem de to målinger sammenholdes, hvor det er 
relevant.

Et årligt barometer, der  
tager pulsen på danskernes 
viden om og holdning til  
medicinalindustrien.
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Temaer: Medicinalindustrien 
i fire perspektiver.

Impact Survey: Sustainability in Pharma afdækker danskernes 
opfattelse af medicinalindustrien inden for fire centrale temaer:

1. Social og samfundsmæssig betydning: Undersøgelsen belyser danskernes tillid til 
medicinalindustrien og dens produkter. Fokus er på medicinens sikkerhed, effekt og spørgsmålet om 
lige adgang til nye og effektive behandlinger i Danmark.

2. Økonomisk bidrag: Her undersøges medicinalindustriens rolle i økonomisk vækst, eksport, 
jobskabelse og stabilitet – også i perioder med globale kriser.

3. Miljø- og klimaansvar: Rapporten ser på branchens indsats for at reducere miljøpåvirkningen, 
fremme bæredygtige løsninger og støtte op om den grønne omstilling.

4. Kommunikation og troværdighed: Der sættes fokus på danskernes opfattelse af industriens 
kommunikation, herunder synlighed, relevans og troværdighed. Undersøgelsen viser også, om der er et 
ønske om mere information om bæredygtighed og sociale indsatser.

Metode: 1.014 stemmer giver et indblik 
i opfattelsen af medicinalindustrien.

Impact Survey: Sustainability in Pharma 2026 blev foretaget online af Kompas og analyseinstituttet 
YouGov. 

Der er i alt gennemført 1.014 CAWI-interview med danskere i aldersgruppen 18+ i perioden  
20.-30. marts 2026. (I 2025 blev der gennemført 1.018 i perioden 3.-10. februar 2025).

Respondenterne er vægtet, så de afspejler den danske befolkning mht. køn, alder og region.
Undersøgelsen udføres årligt og vil fremover give et overblik over udviklingen og tendenser.
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Hvordan ser danskerne egentlig på 
medicinalindustrien – og hvor ligger 
potentialet for at styrke relationen?

Sammenlignet med sidste års måling står medicinalindustrien fortsat stærkt i den danske befolkning, 
når det gælder tilliden til medicinens sikkerhed og effekt – og særligt opbakningen til vacciner er steget 
yderligere siden 2025. Samtidig er billedet af industrien som samfundsaktør blevet mere nuanceret. Det 
viser Impact Survey: Sustainability in Pharma 2026, som med 1.014 repræsentativt udvalgte respondenter 
giver et aktuelt indblik i danskernes syn på industriens rolle i samfundet. 

Undersøgelsen går igen i år tæt på fire centrale temaer: sundhed, økonomi, klima og kommunikation. På 
tværs af temaerne tegner der sig et samlet billede af en industri, som siden 2025 har udviklet sig – men 
som på mange måder også er den samme. På nogle områder står industrien stærkere, mens der på 
andre områder fortsat er betydelige udfordringer.

1. Høj tillid til medicin og vacciner – men fortsat tvivl om lighed i adgangen: Danskerne har 
stor tillid til medicin i Danmark, og opbakningen til vacciner er let stigende siden 2025. Flere 
vurderer også, at medicinalindustrien bidrager positivt til innovation, sundhed og livskvalitet. 
Udfordringen er dog fortsat lige adgang til den nyeste og mest effektive medicin. Industrien 
står dermed stærkt på sikkerhed og innovation, men udfordres stadig på lighed i sundhed.

2. En vigtig økonomisk aktør – men med faldende styrke i fortællingen: Et flertal af 
danskerne anerkender medicinalindustriens betydning for arbejdspladser, økonomi og 
stabilitet. Vurderingerne er dog lidt svagere end i 2025, og mange svarer fortsat neutralt 
eller kun i nogen grad. Det tyder på, at branchens værdiskabelse anerkendes, men ikke altid 
opleves som konkret eller tydelig for den enkelte dansker.

3. Klima og miljø er fortsat den største udfordring: Klima og miljø er fortsat 
medicinalindustriens svageste område. Få danskere føler sig tilstrækkeligt informerede, kun 
18 % mener, at industrien tager nok ansvar, og kommunikationen vurderes som den mindst 
troværdige i undersøgelsen. Hvor udfordringen i 2025 især handlede om lav synlighed, peger 
2026 på en stigende risiko for reel skepsis.

4. Kommunikation med potentiale – men ikke med samme styrke på alle emner: 
Danskerne ønsker fortsat mere kommunikation fra medicinalindustrien, især om forskning, 
sygdomsoplysning, forebyggelse og lige adgang til medicin. Troværdigheden er styrket lidt på 
sociale, økonomiske og klima-/miljørelaterede emner, selvom klima og miljø fortsat vurderes 
lavest. Det peger på, at kommunikation er en central strategisk mulighed, men at effekten 
varierer tydeligt efter emne.

Når ansvar skal gøres konkret
Resultaterne viser, at medicinalindustrien står stærkt på sin kerneopgave: medicin, vacciner, forebyggelse 
og innovation. Men faglig styrke skaber ikke automatisk bred forståelse eller troværdighed. Særligt klima, 
lige adgang og økonomisk værdiskabelse kræver mere konkret og relevant kommunikation, der gør 
branchens ansvar og betydning mere nærværende for danskerne.
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Hovedresultater 
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1/4
Danskernes syn på 
medicinalindustriens  
sociale og samfunds-
mæssige betydning.

Tillid til medicin – og  
særligt vacciner 
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Konklusioner: På tværs af 
spørgsmålene tegner der sig et samlet 
billede af, hvordan danskerne ser 
på medicinalindustriens sociale og 
samfundsmæssige betydning i 2026.  
Hvor det er relevant, er resultaterne sammenholdt med svarene fra 2025. 

Danskerne har fortsat høj tillid til medicin og vacciner i Danmark. Et stort flertal ser medicin som sikker 
og effektiv, og 78 % mener, at vacciner er afgørende for at forebygge globale sundhedskriser. Alligevel 
vurderer kun 47 %, at industrien har en positiv indvirkning på danskernes sundhed og livskvalitet.

Danskernes syn på industriens indvirkning på sundhed og samfund adskiller sig markant mellem 
kønnene, hvor 60 % af danske mænd angiver en høj grad af enighed sammenlignet med 35 % af danske 
kvinder. 

Selvom kvinderne er relativt kritiske, er danskernes samlede vurdering af industriens ansvar for 
innovation og udvikling steget fra 62 % i 2025 til 66 % i 2026. Stigningen peger på en styrket 
anerkendelse, men også på et fortsat behov for at kommunikere mere klart og konkret om, hvordan 
branchens bidrag gavner både patienter og samfund.

Kun 38 % mener (ligesom i 2025), at der er lige adgang til den nyeste og mest effektive medicin, mens 
flere end før er uenige. Skepsissen er særligt tydelig blandt kvinder, hvor 45 % ikke oplever lige adgang 
sammenlignet med 28 % danske mænd. Det peger på, at lighed i adgang fortsat udfordrer danskernes 
syn på både sundhedsvæsenet og branchens rolle.

35% kvinder synes, at medicinalfirmaer 
har en positiv indvirkning på 
danskernes sundhed og livskvalitet. 60% mænd synes, at medicinalfirmaer 

har en positiv indvirkning på 
danskernes sundhed og livskvalitet.

66% mener, at industrien tager ansvar for at 
udvikle nye, innovative løsninger for at sikre 
fremtidens sundhed.

38% af danskere mener, at alle 
danskere har lige adgang.

84%
stoler på medicinens
sikkerhed og effekt.

47%
mener, at industrien har en 
positiv indvirkning på dansk-
ernes sundhed og livskvalitet.

78%
ser vacciner som afgørende
for at forebygge globale 
sundhedskriser.
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Anbefalinger: Med afsæt i 
konklusionerne peger vi her på 
konkrete greb og idéer, der kan styrke 
kommunikationen og bringe industrien 
tættere på den danske befolkning.

Kommunikér sundhedsresultater – ikke kun produkter: Vis tydeligt, hvordan medicin, 
vacciner og innovation gør en konkret forskel for danskernes sundhed og livskvalitet. Brug 
patientfortællinger og storytelling til at gøre sundhedsgevinsterne nærværende – fx ved at 
vise rejsen fra forskningsgennembrud til den behandling, der ændrer en patients hverdag.

Sæt lighed i adgang tydeligere på dagsordenen: Gør det endnu mere klart, hvordan 
industrien arbejder for bred og lige adgang til ny og effektiv behandling. Når tvivlen om lighed 
vokser, er der behov for mere konkrete eksempler på samarbejder, løsninger og barrierer på 
tværs af sundhedsvæsenet – særligt over for danske kvinder. Vis fx hvordan der arbejdes 
med patientstøtteprogrammer eller hurtigere adgang til ny behandling på tværs af regioner.

Byg videre på den stærke opbakning til vacciner: Vacciner er fortsat det mest positive 
holdepunkt i danskernes syn på industrien. Det giver et stærkt afsæt for at kommunikere 
bredere om sundhed før sygdom. Fortæl fx om forskning, screeningsprogrammer 
og muligheder for at anvende vacciner endnu mere til forebyggelse og optimering af 
folkesundheden. 

Forklar innovationens samfundsværdi mere konkret: Brug konkrete cases til at vise, 
hvordan innovation skaber værdi i hverdagen – ikke kun gennem nye behandlinger, men også 
bedre patientforløb, højere livskvalitet, mere lige adgang og et stærkere sundhedsvæsen. 
Brug eksempler fra virkeligheden, der oversætter branchens indsatser til noget, borgerne kan 
forstå og spejle sig i. 

Styrk en klar og troværdig offentlig kommunikation: Der er fortsat et behov for en mere 
tydelig og konkret kommunikation om branchens rolle. Det kræver en kommunikation, der er 
enkel, troværdig og tæt på danskernes egne bekymringer og forventninger. Dette er en oplagt 
mulighed for en fælles brancheindsats, fx sammen med Lægemiddelindustriforeningen (LIF).

Invitér til dialog om sundhed: Brug danskernes ønske om mere information til at skabe 
reel dialog – ikke kun envejsformidling. Sociale medier, borgerinddragelse, live Q&A og 
webinarer kan bringe industrien tættere på de spørgsmål, der optager danskerne, fx om 
sygdomsoplysning og forebyggelse.
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Tilliden til medicin er fortsat massiv: 84 % af danskerne har tillid til den medicin, der udskrives i Danmark. 
Det er 2 % mere sammenlignet med resultatet for 2025. Det skaber et stærkt udgangspunkt for 
branchetillid – og sætter samtidigt en høj standard for kommunikation om produktkvalitet.

Der tegner sig fortsat et splittet billede. Ligesom året før oplever kun 38 % lige adgang til den nyeste 
og mest effektive medicin. Samtidig er andelen, der er uenige, steget fra 32 % i 2025 til 36 % i 2026, 
hvilket peger på en voksende skepsis over for, om adgangen reelt er lige. Der er ligeledes en splittelse 
mellem kønnene, hvor tæt på halvdelen (45 %) af danske kvinder mener, at der ikke er lige adgang, 
sammenlignet med 28 % af danske mænd. Det efterlader fortsat et betydeligt rum for tvivl, som 
industrien bør forholde sig til. 

Meget uenig

Uenig

Hverken enig eller uenig

Enig

Meget enig

Ved ikke

Q1
Hvor enig eller uenig er  

du i følgende udsagn? 

Jeg har tillid til sikkerheden  
og effekten af den medicin, 

der bruges og sælges  
i Danmark.

1%

3%

10%

46%

38%

1%

Meget uenig

Uenig

Hverken enig eller uenig

Enig

Meget enig

Ved ikke

Q2
Hvor enig eller uenig er  
du i følgende udsagn? 

Alle danskere har lige  
adgang til den nyeste og  
mest effektive medicin.

20%

26%

11%

6%

9%

28%

Detailresultater: Her vises, hvordan 
svarene fordeler sig på de enkelte 
spørgsmål for dette tema.

Enighed  
2025 vs. 2026 

82% 
84%

Enighed  
2025 vs. 2026 

32% 
36%
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Knap halvdelen af danskerne (47 %) vurderer, at medicinalindustrien har en positiv effekt på danskernes 
sundhed og livskvalitet. Det er en mindre stigning fra 2025, hvor 43 % var enige i udsagnet. Samtidig er 
andelen af neutrale svar faldet fra 45 % til 41 %. Graden af enighed adskiller sig dog mellem kønnene, 
hvor 60 % af mændene angiver en høj grad af enighed, sammenlignet med 35 % af kvinderne. Det 
peger fortsat på begrænset synlighed og et uforløst potentiale i kommunikationen af branchens værdi.

Danskernes opfattelse af medicinalindustrien i kølvandet på covid-19-pandemien er overordnet set 
uændret sammenlignet med 2025. Lidt mere end hver femte (22 %) angiver, at de er blevet mere positivt 
stemt over for industrien, mens 54 % forholder sig neutralt. Som også fremhævet i rapporten fra 2025 
peger det på en overraskende begrænset effekt, der endnu engang bekræfter, at pandemien ikke gav 
et image-løft for industrien på den lange bane.

Meget uenig

Uenig

Hverken enig eller uenig

Enig

Meget enig

Ved ikke

Q3
Hvor enig eller uenig er  

du i følgende udsagn? 

Medicinalfirmaer har 
en positiv indvirkning 

på danskernes sundhed 
og livskvalitet.

3%

9%

34%

35%

12%

7%

Meget uenig

Uenig

Hverken enig eller uenig

Enig

Meget enig

Ved ikke

Q4
Hvor enig eller uenig er  
du i følgende udsagn? 

Efter covid-19-pandemien 
er jeg generelt mere 
positivt stemt over 
for medicinalfirmaer.

6%

13%

17%

6%

4%

54%

Enighed  
2025 vs. 2026 

43% 
47%

Enighed  
2025 vs. 2026 

19% 
22%
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Danskernes positive syn på vacciner er styrket yderligere. I 2026 vurderer 78 %, at vacciner er 
afgørende for at forebygge globale sundhedskriser, mod 74 % året før. Dermed fastholder vacciner 
deres position som det stærkeste værdimæssige holdepunkt i danskernes syn på medicinalindustrien.

66 % oplever, at medicinalindustrien tager ansvar for innovation og udvikling. Det er en stigning på 4 
% sammenlignet med året før. Samtidig er andelen af danskere, der er i tvivl eller forholder sig neutralt, 
faldet fra 31 % til 28 %. Det peger på et større kendskab til og en bedre forståelse af branchens 
innovationsarbejde. Resultaterne understreger dog fortsat behovet for at tydeliggøre, hvordan 
innovationen skaber værdi for samfundet. En stærkere forståelse af dette vil være vigtig for branchens 
legitimitet og folkelige opbakning fremover. 

Meget uenig

Uenig

Hverken enig eller uenig

Enig

Meget enig

Ved ikke

Q5
Hvor enig eller uenig er  

du i følgende udsagn? 

Vacciner er afgørende 
for at forebygge globale 

sundhedskriser.

2%

3%

14%

36%

42%

3%

Meget uenig

Uenig

Hverken enig eller uenig

Enig

Meget enig

Ved ikke

Q6
Hvor enig eller uenig er  
du i følgende udsagn? 

Medicinalfirmaer tager 
ansvar for at udvikle nye, 
innovative løsninger for at 
sikre fremtidens sundhed 
(fx nye og mere effektive 
vacciner og lægemidler).

2%

4%

22%

46%

20%

6%

Enighed  
2025 vs. 2026 

74% 
78%

Enighed  
2025 vs. 2026 

62% 
66%
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2/4
Danskernes syn på 
medicinalindustriens 
økonomiske bidrag.

En økonomisk motor,
som mange (fortsat) ikke ser. 
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Konklusioner: På tværs af spørgsmålene, 
tegner der sig et samlet billede af hvordan 
danskerne ser på medicinalindustriens 
økonomiske bidrag i 2026. 
Hvor det er relevant, er resultaterne sammenholdt med svarene fra 2025. 

Medicinalindustrien opfattes fortsat som en væsentlig aktør for dansk økonomi, men flere af resultaterne 
peger på en lille tilbagegang i danskernes vurdering sammenlignet med året før. 64 % vurderer, at 
industrien skaber arbejdspladser, mens 60 % mener, at den bidrager positivt til økonomien. Samtidig er 
andelen, der vurderer, at industrien er med til at sikre økonomisk stabilitet og god folkesundhed, steget fra 
61 % i 2025 til 64 % i 2026.

Færre end året før vurderer, at medicinalindustrien har større betydning end andre store industrier som 
fødevarer og energi. Andelen er faldet fra 46 % i 2025 til 44 % i 2026. Det mener flere danske mænd  
(52 %) end danske kvinder (35 %). På tværs af flere af spørgsmålene er der desuden fortsat en betydelig 
andel, som svarer neutralt, kun i nogen grad eller ved ikke. Det peger på, at branchens økonomiske 
betydning fortsat ikke står tydeligt for alle.

Der er forskel mellem køn, når danskerne vurderer, hvorvidt medicinalindustrien har større betydning for 
dansk økonomi og jobskabelse end andre sektorer som landbrug, energi og fødevarer. Her er:

Usikkerheden handler ikke nødvendigvis om direkte modstand, men snarere om begrænset synlighed 
og mangel på konkrete forestillinger om, hvordan industrien bidrager til vækst, beskæftigelse og 
samfundsøkonomisk robusthed. Samtidig kan de geopolitiske spændinger i perioden mellem de to 
undersøgelser have påvirket danskernes syn på industrien. Resultaterne peger dermed på et fortsat 
behov for at gøre branchens økonomiske værdiskabelse mere nærværende, menneskeligt og lokalt – 
måske særligt over for kvinder, hvor opbakningen til industriens økonomiske betydning er lavere end 
blandt mænd.

64%
vurderer, at industrien  
skaber arbejdspladser.

64%
vurderer, at industrien er med 
til at sikre økonomisk stabilitet 
og god folkesundhed.

60%
mener, at den bidrager 
positivt til økonomien.

52%
mænd er enige  
i udsagnet.

35%
kvinder er enige  
i udsagnet.
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Anbefalinger: Med afsæt i konklusionerne 
peger vi her på konkrete greb og idéer, 
der kan styrke kommunikationen og 
bringe industrien tættere på befolkningen.

Kombinér tal og fortællinger: Underbyg jobskabelse og vækst med både statistik 
og virkelighedsnære cases. Vis fx hvordan et nyt produktionsanlæg ikke kun skaber 
arbejdspladser, men også får lokaløkonomien til at blomstre – eller hvordan konkret forskning 
bliver til konkret medicin, som redder liv. 

Vis industriens betydning i en usikker tid: Brug konkrete, aktuelle eksempler – fra 
forsyningskæder under pres, geopolitiske spændinger og økonomisk usikkerhed (pga. krige, 
toldmure m.m.) til at illustrere, hvordan industrien bidrager med stabilitet, forsyningssikkerhed 
og løsninger, når samfundet er under pres. Tag afsæt i den usikkerhed, danskerne oplever i 
øjeblikket, frem for tilbageblik på pandemien, som undersøgelsen viser kun gav et begrænset 
image-løft. Det kan styrke billedet af industrien som en vigtig del af samfundets robusthed.

Fremhæv afledte gevinster: Fortæl, hvordan investeringer i forskning og produktion 
bidrager til uddannelsesmiljøer, startup-miljøer, grøn omstilling og lokal udvikling. Det udvider 
forståelsen af, hvad værdiskabelse faktisk er. 

Gør det store bidrag nært: Når dansk medicinalindustri skaber vækst, eksport og 
arbejdspladser, gavner det hele samfundet. Men værdien bliver først for alvor tydelig, når den 
oversættes til konkrete fortællinger tæt på danskernes hverdag. Vis derfor både den brede 
samfundsgevinst og de nære konsekvenser for arbejdspladser, udvikling og velfærd. Det kan 
for eksempel være medarbejderen i Kalundborg, der får job i en ny produktion, den lokale 
leverandør, der får flere opgaver, eller patienten, der får gavn af ny forskning. På den måde 
bliver bidraget konkret: flere jobs, stærkere lokalsamfund og bedre velfærd.
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Detailresultater: Her vises, hvordan 
svarene fordeler sig på de enkelte 
spørgsmål, så man får et overblik 
over holdninger, tvivl og tendenser 
i den danske befolkning.

60 % vurderer, at medicinalindustrien bidrager positivt til økonomien. Selvom det fortsat er et relativt højt 
niveau, er det et fald på 3 % sammenlignet med året før. Ligesom i 2025 svarer 10 % “ved ikke”, mens 
mere end hver femte kun vurderer udsagnet positivt ”i nogen grad”. Det peger på et fortsat potentiale 
for at styrke forståelsen af industriens økonomiske betydning. 

Vurderingen af medicinalindustriens evne til at skabe arbejdspladser er, ligesom opfattelsen af dens 
økonomiske bidrag, faldet siden 2025. Andelen er gået fra 68 % til 64 % i 2026. Resultatet bekræfter, 
at branchen fortsat har en position som en vigtig aktør for både vækst og velfærd, men peger samtidig 
på en voksende usikkerhed om industriens fremtidige vækstmuligheder i en global kontekst præget af 
geopolitiske spændinger.

Slet ikke

I mindre grad

I nogen grad

I høj grad

I meget høj grad

Ved ikke

Q7
I hvilken grad  

mener du,  

at medicinalfirmaer 
bidrager positivt til den 

danske økonomi?

2%

4%

23%

32%

28%

10%

Slet ikke

I mindre grad

I nogen grad

I høj grad

I meget høj grad

Ved ikke

Q8
I hvilken grad 
mener du,  

at medicinalfirmaer 
skaber arbejdspladser 
i Danmark?

1%

4%

24%

34%

30%

7%

Enighed  
2025 vs. 2026 

63% 
60%

Enighed  
2025 vs. 2026 

68% 
64%
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I modsætning til de to foregående spørgsmål er vurderingen af medicinalindustriens bidrag til økonomisk 
stabilitet og sundhed steget fra 61 % i 2025 til 64 % i 2026. Samtidig forholder cirka hver tredje sig 
fortsat neutralt til spørgsmålet. Det understreger et fortsat behov for at tydeliggøre industriens rolle som 
samfundssikrende aktør.

Færre end året før vurderer, at medicinalindustriens betydning er større end andre store industrier som 
fødevarer og energi. Andelen er faldet fra 46 % i 2025 til 44 % i 2026. Samtidig er næsten hver femte 
fortsat i tvivl. Over halvdelen af danske mænd angiver, at medicinalindustrien har lidt mere eller meget 
mere betydning end andre industrier, sammenlignet med 35 % af danske kvinder. Det efterlader et klart 
behov for at styrke fortællingen om industriens betydning for samfund og økonomi – måske særligt 
blandt kvinder.

Meget mindre end andre industrier

Lidt mindre end andre industrier

Med det samme som andre industrier

Lidt mere end andre industrier

Meget mere end andre industrier

Ved ikke

Q10
Hvordan vurderer du  

medicinalindustriens 
betydning for den 
danske økonomi og 
arbejdspladser sammen-
lignet med andre store 
industrier (som fx landbrug, 
fødevarer, energi osv.)? 

6%

30%

28%

15%

19%

2%

Meget uenig

Uenig

Hverken enig eller uenig

Enig

Meget enig

Ved ikke

Q9
Hvor enig eller uenig er  

du i følgende udsagn? 

Medicinalfirmaer 
er med til at sikre 

økonomisk stabilitet 
og god folkesundhed 

i Danmark.

1%

2%

23%

45%

19%

10%

Enighed  
2025 vs. 2026 

61% 
64%

Enighed  
2025 vs. 2026 

46% 
44%
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3/4
Danskernes syn på 
medicinalindustriens  
miljø- og klimaansvar. 

Et grønt ansvar, der  
er gået under radaren. 
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Konklusioner: På tværs af spørgsmålene 
tegner der sig et samlet billede af, hvordan 
danskerne ser på medicinalindustriens 
miljø- og klimaansvar i 2026. 
Hvor det er relevant, er resultaterne sammenholdt med svarene fra 2025. 

Resultaterne peger på, at medicinalindustriens klima- og miljøindsats fortsat er et område med lav 
synlighed i den danske befolkning – men også, at billedet i 2026 er blevet lidt mere kritisk end året før. 
Færre svarer neutralt eller “ved ikke”, men bevægelsen går ikke i en mere positiv retning. Tværtimod er 
andelen, der er uenige i, at de føler sig tilstrækkeligt informerede om industriens arbejde med at reducere 
dens klima- og miljøaftryk, steget fra 36 % i 2025 til 40 % i 2026. Andelen, der er enige i udsagnet, er størst 
blandt mænd og yngre respondenter. 

Færre end i 2025 vurderer desuden, at industrien i høj grad arbejder aktivt med at minimere sit klima- og 
miljøaftryk. Andelen er faldet fra 16 % i 2025 til 14 % i 2026, mens der er en lille stigning i dem, som er 
uenige i udsagnet, og mange svarer fortsat neutralt eller “ved ikke”. Tilsvarende er det, ligesom året før, 
kun 18 %, der vurderer, at industrien tager nok ansvar for miljøet. Andelen, der svarer neutralt eller “ved 
ikke”, er faldet fra 70 % til 68 %, men det er fortsat den højeste andel på tværs af hele undersøgelsen.   

Samlet set tyder resultaterne på, at den danske befolkning både har manglende kendskab og måske 
også er lettere kritiske i deres opfattelse af branchens indsats på klima- og miljøområdet. Hvor der i 2025 
i højere grad kunne tales om et kommunikationsgab, peger udviklingen i 2026 på, at fraværet af tydelig 
kommunikation kan risikere at blive omsat til reel skepsis.

45%
ved ikke, om industrien arbejder 
målrettet med at minimere deres 
klima- og miljøaftryk.

36%
følte sig utilstrækkeligt 
informerede i 2025.

40%
føler sig utilstrækkeligt 
informerede i 2026.

18%
synes, at industrien  
tager nok ansvar  
for miljøet.

68%
svarer neutralt.
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Anbefalinger: Med afsæt i 
konklusionerne peger vi her på 
konkrete greb og idéer, der kan styrke 
kommunikationen og bringe industrien 
tættere på den danske befolkning.  

Gør grøn handling synlig og enkel: Tag udgangspunkt i en gennemtænkt kanalstrategi og 
konkret information om CO₂-reduktion, grøn energi og genanvendelse. Brug visualisering og 
klare narrativer, så indsatserne bliver til at forstå og engagere sig i.

Underbyg fortællinger med mennesker og beviser: Brug medarbejdere, forskere og 
samarbejdspartnere til at gøre indsatsen mere nærværende, men sørg samtidig for, at 
fortællingerne understøttes af fakta, resultater og dokumentation. Det styrker troværdigheden 
på et område, hvor skepsissen er voksende.

Knyt klimaindsatsen tættere til sundhed og samfund: Vis, hvordan arbejdet med 
klima og miljø ikke står alene, og hvordan bæredygtighed ikke kun handler om CO2-
reduktion. Vis, hvordan klima og miljø hænger sammen med et bredere ansvar for 
sundhed, forsyningssikkerhed og fremtidens samfund. Det kan for eksempel være 
energieffektive produktionsanlæg, der både reducerer klimaaftrykket og sikrer stabil 
adgang til medicin, emballage med mindre ressourceforbrug, der mindsker affald, eller 
ansvarlige forsyningskæder, der gør sundhedssystemet mindre sårbart. På den måde bliver 
klimaindsatsen en del af kerneopgaven: at skabe sundhed på en måde, der også kan holde i 
fremtiden.

Flyt fokus fra ambition til dokumentation: Fortæl ærligt og konkret om, hvad industrien 
har opnået, hvad industrien arbejder på, og hvad industrien endnu ikke har løst. Det bygger 
langsigtet tillid og positionerer industrien som ansvarlig aktører.
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Detailresultater: Her vises, hvordan 
svarene fordeler sig på de enkelte 
spørgsmål – så man får et overblik 
over holdninger, tvivl og tendenser 
i den danske befolkning.

Færre end året før svarer neutralt eller “ved ikke”, når de bliver spurgt, om de føler sig tilstrækkeligt 
informerede om, hvordan medicinalindustrien arbejder med at minimere deres klima- og miljøaftryk. 
Bevægelsen går dog ikke i en mere positiv retning. Tværtimod er andelen, der er uenige i udsagnet, 
steget fra 36 % i 2025 til 40 % i 2026. Mere end hver femte danske mand angiver enighed, 
sammenlignet med knap hver tiende kvinde. Aldersmæssigt ses samme mønster, hvor 23 % af de 
18-34-årige er enige, sammenlignet med 10 % af de 35-54-årige. Det peger endnu tydeligere på en 
lav synlighed omkring industriens arbejde med klima og miljø – måske særligt blandt kvinder og yngre 
danskere.

Meget uenig

Uenig

Hverken enig eller uenig

Enig

Meget enig

Ved ikke

Q11
Hvor enig eller uenig er  

du i følgende udsagn? 

Jeg føler mig tilstrækkeligt informeret om, 
hvordan medicinalfirmaer arbejder med at 

minimere deres klima- og miljøaftryk (fx gen-
nem produktinnovation, minimering af spild, 
genanvendelse af materialer, reducering af 

CO2-aftryk, fokus på biodiversitet mm.).

13%

27%

29%

12%

4%

15%

Enighed  
2025 vs. 2026 

36% 
40%
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Ligesom mange oplever, at medicinalindustrien ikke informerer tydeligt nok om sit arbejde med at 
reducere klima- og miljøpåvirkningen, vurderer færre også, at industrien i høj grad arbejder aktivt med at 
minimere sit aftryk. Andelen er faldet fra 16 % i 2025 til 14 % i 2026. Samtidig er andelen, der er uenige, 
steget, mens mange fortsat svarer neutralt eller “ved ikke”. Hvor der i 2025 i højere grad kunne tales om 
et kommunikationsgab frem for en negativ opfattelse, peger udviklingen i 2026 på et tydeligere behov 
for at kommunikere, at industrien faktisk arbejder aktivt med at minimere sit klima- og miljøaftryk.

Ligesom i 2025 er det kun 18 %, der vurderer, at medicinalindustrien tager nok ansvar for klima og miljø. 
Andelen, der svarer neutralt eller “ved ikke”, er faldet fra 70 % til 68 % i 2026, men er fortsat den højeste 
i hele undersøgelsen. Udviklingen afspejler imidlertid ikke en mere positiv vurdering, men snarere en 
bevægelse fra neutralitet til uenighed, idet andelen, som er uenige, er steget let. Det understreger, 
ligesom i det foregående spørgsmål, at danskernes syn på industriens arbejde med grøn omstilling er 
blevet mere kritisk.

Meget uenig

Uenig

Hverken enig eller uenig

Enig

Meget enig

Ved ikke

4%

10%

24%

14%

4%

44%

Enighed  
2025 vs. 2026 

70% 
68%

Slet ikke

I mindre grad

I nogen grad

I høj grad

I meget høj grad

Ved ikke

3%

13%

26%

12%

2%

45%

Enighed  
2025 vs. 2026 

16% 
14%

Q12
I hvilken grad 

vurderer du,  

at medicinalfirmaer 
arbejder på at mini-

mere deres klima- og 
miljøaftryk? 

Q13
Hvor enig eller uenig er  
du i følgende udsagn? 

Medicinalfirmaer tager 
nok ansvar for at minimere 
deres klima- og miljøpåvirkning.
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4/4
Danskernes syn på 
medicinalindustriens 
kommunikation og 
troværdighed. 

Troværdighed kræver  
mere end synlighed 

Q13
Hvor enig eller uenig er  
du i følgende udsagn? 

Medicinalfirmaer tager 
nok ansvar for at minimere 
deres klima- og miljøpåvirkning.
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Konklusioner: På tværs af  
spørgsmålene tegner der sig et samlet 
billede af, hvordan danskerne ser på 
medicinalindustriens kommunikation og 
troværdighed i 2026. 
Hvor det er relevant, er resultaterne sammenholdt med svarene fra 2025. 

Resultaterne peger på, at der fortsat er en tydelig forventning i den danske befolkning om mere og bedre 
kommunikation fra medicinalindustrien. Danskerne efterspørger især viden om nyeste forskning, sygdomsoplysning, 
forebyggelse og lige adgang til medicin, og ønskerne ligger stort set på samme niveau som i 2025. 

Et flertal mener fortsat (sammenlignet med 2025), at industrien bør kommunikere lige meget om 
forebyggelse og behandling. Det peger på et stabilt ønske om en bredere sundhedsfortælling, hvor 
industrien også forbindes med forebyggelse og samfundsbidrag. Samtidig vurderes kommunikationen 
om sociale indsatser og økonomisk ansvar lidt mere troværdig end året før, hvilket tyder på, at den har 
flyttet nogle af de tidligere neutrale borgere i en mere positiv retning.

På klima- og miljøområdet er billedet derimod mere udfordrende. Her er troværdigheden lavere, og en 
stor andel forholder sig fortsat neutralt. Men trods lav troværdighed på dette område er andelen, der 
oplever kommunikationen som troværdig, steget en smule siden 2025.

47%
vil have mere viden om  
nyeste forskning.

42%
vil have mere viden om, 
hvordan der sikres lige 
adgang til medicin for alle.

42%
vil have mere sygdoms- 
oplysning og information 
om forebyggelse.

55%
ønsker mere fokus  
på forebyggelse.

50%
synes, at kommunikation 
om socialt bidrag er 
troværdig.

60%
synes, at kommunikation 
om økonomisk bidrag er 
troværdig.

37%
synes, at kommunikation 
om klima og miljø er 
troværdigt i 2026.

34%
synes, at kommunikation 
om klima og miljø var 
troværdigt i 2025.
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Anbefalinger: Med afsæt i 
konklusionerne peger vi her på 
konkrete greb og idéer, der kan styrke 
kommunikationen og bringe industrien 
tættere på den danske befolkning.  

Skift fra monolog til dialog: Der er fortsat behov for kommunikationsformer, der bringer 
industrien tættere på borgerne. Dialogbaserede formater, hvor patienter, borgere og 
fagpersoner inviteres med, skaber ejerskab og relation – ikke kun accept. Det kan for 
eksempel være borgermøder om adgang til ny medicin eller patientpaneler, hvor erfaringer 
bruges aktivt i kommunikationen.

Gør det komplekse forståeligt og nærværende: Brug lettilgængelige formater som 
animationer, video og visuelle metaforer til at forklare komplekse emner som forskning, 
adgang og bæredygtighed. Det kan for eksempel være en kort video, der viser rejsen fra 
forskning til behandling med en patientcase som eksempel – eller en animation som forklaring 
af, hvorfor udvikling af ny medicin tager tid. Billeder er stærkere end ord.

Styrk fortællingen om forebyggelse: Et flertal mener fortsat, at industrien bør kommunikere 
lige meget om forebyggelse og behandling. Det peger på et vedvarende potentiale i at 
synliggøre, hvordan industrien bidrager til at forebygge sygdom og skabe bedre folkesundhed 
– ikke kun behandle, når sygdom er opstået.

Prioritér klima- og miljøkommunikation: Klima og miljø er det område, hvor 
kommunikationen står svagest i 2026 – og endda endnu svagere end året før. Her er der 
særligt behov for en mere troværdig, konkret og letforståelig kommunikation, der viser, hvad 
industrien faktisk gør, og hvilken forskel indsatsen gør i praksis. Vi ved fra Folketingsvalget og 
de mange nye ministerier med fokus på netop dette, at miljø og klima fylder hos danskerne. 

Byg videre på de stærkeste fortællinger: Troværdigheden er steget en smule på sociale og 
økonomiske emner. Det giver et godt afsæt for at styrke kommunikationen yderligere på de 
områder, hvor danskerne allerede er mere modtagelige, samtidig med at erfaringerne herfra 
kan bruges til at løfte de mere udfordrede dagsordener.

Skab én hel fortælling om ansvarlighed: Integrér sociale, økonomiske samt klima- og 
miljøorienterede indsatser i én samlet kommunikation, så danskerne forstår industriens 
samlede værdiskabelse. Det kan for eksempel være en samlet fortælling om, hvordan 
industrien både skaber arbejdspladser, udvikler ny behandling og samtidig reducerer sit 
klimaaftryk.
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Detailresultater: Her vises, hvordan 
svarene fordeler sig på de enkelte 
spørgsmål, så man får et overblik over 
holdninger, tvivl og tendenser i den 
danske befolkning.

Flest (55 %) mener, at industrien skal kommunikere lige meget om forebyggelse og behandling. Det er 
samme holdning, som resultaterne fra sidste år viste. Det peger på, at der fortsat er en bred appel til en 
mere balanceret og fremadskuende sundhedsfortælling. 

Blandt danskere, der har set kommunikation om sociale indsatser, vurderer 50 %, at den er troværdig – 
det er en stigning på 4 % siden 2025. Samtidig er færre neutrale, mens den kritiske gruppe er uændret. 
Det tyder på, at kommunikationen især har flyttet nogle af de tidligere neutrale danskere i en mere 
positiv retning.

Kun om forebyggelse og ikke om behandling

Mest om forebyggelse og lidt om behandling

Lige meget om forebyggelse og behandling

Mest om behandling og lidt om forebyggelse

Kun om behandling og ikke om forebyggelse

Ved ikke

Q14
Hvad og hvor 

meget mener du, 

at medicinalfirmaer 
skal kommunikere 
til offentligheden 
om forebyggelse 
og behandling af 

sygdom?

3%

12%

55%

9%

3%

17%

Meget utroværdig

Utroværdig

Hverken troværdig eller utroværdig

Troværdig

Meget troværdig

Q15a
Hvor troværdig eller 
utroværdig mener du,  

at medicinalfirmaers kom-
munikation er om deres 
sociale ansvar og bidrag 
(fx folkesundhed, lige 
adgang til medicin eller 
sygdomsoplysning)?

4%

11%

34%

41%

9%

Enighed  
2025 vs. 2026 

13% 
16%

Enighed  
2025 vs. 2026 

46% 
50%
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Kommunikation om klima og miljø halter fortsat efter. Trods en stigning på 3 % sammenlignet med 
2025, vurderer kun 37 % kommunikationen som troværdig. Samtidig er 44 % neutrale. Det understreger 
behovet for en mere enkel og konkret fortælling om, hvordan industrien arbejder med at reducere sit 
klima- og miljøaftryk.

Kommunikation om økonomisk ansvar står stærkere end året før: 60 % vurderer den som troværdig, 
hvilket er 4 % mere end i 2025. Samtidig er 30 % fortsat neutrale, hvilket viser, at budskaberne vinder 
gehør, men stadig kan gøres tydeligere for mange danskere.

Meget utroværdig

Utroværdig

Hverken troværdig eller utroværdig

Troværdig

Meget troværdig

Q15c
Hvor troværdig eller  
utroværdig mener du, 

at medicinalfirmaers kom-
munikation er om deres 
økonomiske ansvar og 
bidrag (fx jobskabelse,  
eksport eller sponsorater)?

3%

7%

30%

48%

12%

Meget utroværdig

Utroværdig

Hverken troværdig eller utroværdig

Troværdig

Meget troværdig

Q15b
Hvor troværdig eller 

utroværdig mener du,

at medicinalfirmaers kom-
munikation er om deres 

klima- og miljøansvar og 
bidrag (fx CO2-aftryk, biodi-
versitet eller genanvendelse 

af materialer)?

6%

13%

44%

30%

7%

Enighed  
2025 vs. 2026 

34% 
37%

Enighed  
2025 vs. 2026 

56% 
60%
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Ligesom i 2025 ønsker langt de fleste danskere mere kommunikation fra industrien – især om nyeste 
forskning (47 %), sygdomsoplysning og information om forebyggelse (42 %) samt sikring af lige adgang 
til medicin for alle (42 %). Interessen for de forskellige emner er stort set identisk med resultaterne fra 
2025.  

Q16
Hvilke emner kunne du 

personligt godt tænke dig,  

at medicinalfirmaer 
kommunikerede mere om? 

Nyeste forskning

Sikring af lige adgang til medicin for alle

Sygdomsoplysning og information om forebyggelse

Miljøpåvirkning (brug og udledning af kemikaler)

Indsatser for genbrug og genanvendelse af materialer

Klimaaftryk (CO2-udledning)

Økonomi og arbejdspladser (hvad firmaerne bidrager til i samfundet) 

Mere biodiversitet

Ingen af disse

Ved ikke

47%

42%

42%

28%

22%

20%

20%

12%

5%

16%
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